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Mozno literarny text
efektivne propagovat?

Mozno literarny text efektivne a plnohodnotne propagovat? Otazka, kto-
ra sa na prvé pocutie javi neopodstatnend, ba az marna. No polozme si ju este
raz a spiSme si dostupné moznosti. Zda sa, Ze odpoved na fu nie je az taka
jednoznacna.

Ano, foriem a propagaénych kanalov je v sti¢asnosti viac nez dost - ¢love-
ka uz mozno zastihnt na ulici, v obchode, v praci, pri Soférovani, pocas jazdy
v elektricke, doma... Nie je to vSak forma, ¢o vyvolava najvacsiu polemiku, ale
skor obsah, ktory chceme propagovat.

Knihy (aZ na vynimky) pracuju so slovom. Slova vytvaraju vety, vety sa spa-
jaju do kapitol, casti, z ktorych napokon vznika celok s konkrétnym ¢i menej
konkrétnym ti¢inkom. Neda sa vSak propagdcia (odporucanie, recenzia, kri-
tika) definovat rovnako? Nie je to azda rovnaka praca so slovami, ktoré maju
nejaky ucinok? TakZe ako? Propagovat text inym textom? Slova inymi slova-
mi? M6ze to dopadnut dvojako: dielo propaga¢nym textom bud nadhodnotime
(ergo vyvolame klamlivy dojem, ktory samotny literarny text nenavodi), alebo
ho podcenime, lebo nepovieme dostatok, pripadne potencialneho Citatela ne-
zaujmeme (hoci samotna kniha by ho zaujat mohla).

Dal$ou moznostou je propagovat dielo cez jeho (idedlne peknii) obélku.
Skratka, kupime si knihu pre to, ako vyzera (aj ked to méze byt zavadzajuce),
anie pre to, ¢o je v nej napisané. Nech to znie akokolvek absurdne, mnozstvo
prieskumov naozaj potvrdzuje, Ze ludia si knihy kupuja v prvom rade podla
obalky - ak ma kniha ,$karedt” obalku, kvalitny text ju (v drvivej vacsine pripa-
dov) nezachrani. Koniec-koncov, stavané na tomto principe su aj vsetky kamenné
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knihkupectva, kde si knihy na pultoch poukladané v rade za sebou, bojujtic o ¢i-
tatelovu priazen. Obdlka predava. Na druhej strane, ¢o iné mozu knihkupectva
pre knihu este urobit, ako ju dostojne vystavit a odprezentovat? Na tito otazku
zamerne neodpoviem.

Jediné adekvatne rieSenie, ktoré o knihe napovie o Cosi viac, je, zda sa, uve-
rejnenie ukazky z textu v ¢asopise alebo na internete. Na druhej strane, pove-
dzme si otvorene, je to, akoby z Mony Lizy (za predpokladu, Ze ten obraz este
nepozname) vystavili len jej ismev, kutik oka ¢i vysek z pohladu na jej preloze-
né ruky a Cakali, Ze na zaklade toho budeme chciet vidiet cely obraz. Samozrej-
me, najde sa zopar nadSencov, no nie je to malo?

Podporuju tieto formy propagacie literarny text alebo len urciti predstavu,
iliziu o nom? To, aké je dané dielo v skutocnosti, si vytvara Citatel sam, zistu-
je to az po precitani, no ako ho k tomuto tikonu priméat? Ako ho ,prinutit” éitat
knihu bez toho, aby mal o nej od zaciatku skreslent predstavu? D4 sa to vobec?

Pri propagacii literarnych textov sme teda odkdzani predovsetkym na vytva-
ranie ilazii, ktoré sa istej skupine ludi mézu pacit, budu ich schvalovat, a vdaka
nim po diele siahnu. Kniha sa tak v momente, ked vyjde, v podstate zacina pi-
sat nanovo a autor uz nad jej osudom nemad takmer nijaku kontrolu. Vytvorena
a postupne dotvarana ilizia Citatelovi okamzite napovie: ano, toto ma zaujima,
toto chcem (itat, s touto knihou chcem travit ¢as. Ale plati to aj naopak.

Pri inych druhoch umenia tento ,medzikrok” odpada. Celi mal'bu spozna-
me v momente, ked sa na fiu pozrieme, a postupne si na nu vytvarame na-
zor. Sochu, fotografiu - detto. Piesen zvicsa pocujeme za par mintt a tanec,
divadlo? Tam sa m6zZeme opriet o mnoho dalsich aspektov... Literarny text
zostava v tomto smere opusteny, narokujuc si hodiny casu, ktoré navyse - naj-
ma dnes - nemusia byt celkom sustredené (na rozdiel od pozorovania obrazu
¢i sochy v galérii, poctivania piesne na koncerte, pozerania inscendcie v di-
vadle...). Literatiira sama o sebe tieto podmienky nema, ale to uz hovorime
zasa o inom...

Ako teda rozpravat o literarnom diele tak, aby sme potencialneho Citatela
nezavadzali, aby sme dielo neprecenili ani nepodcenili? Mozno v6bec literarny
text efektivne propagovat?
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